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VD HAR ORDET

CRZDIN

TROTS ATT OROSMOLNEN HOPAR SIG
STORSATSAR VI FOR FRAMTIDEN

SENAST JAG SKREV ett VD-ord hade vi
just lagt forsta aret med Covid-19 bakom
0ss och nu nar vi ar inne i hésten 2022
har det hunnit rinna mycket
vatten under broarna och
nya kriser har avlost
varandra. Det &r latt att
kanna sig nedslagen nar
man foljer nyhetsflodet

och vad som rappor-

teras om i medierna

men trots allt negativt

och alla utmaningar som vi
star infor kanner jag mig trygg

med att var bransch kommer att ta oss
igenom detta ocksa! Det kommer att bli
bade tufft och kdmpigt men jag ar
overtygad om att vi kommer att hitta nya
vagar for att ta oss ur det har.

VI PA CREDIN véljer att gora var storsta
satsning i fabriken sedan den byggdes
pa 1990-talet. Vi storsatsar for framtiden
och bygger nya linjer for fyliningar i

INNEHALL

Okat fokus p& utveckling och innovation
Havets rikedomar

Arets Foretagare i bageribranschen

Nytt koncept: Funktionella fetter.
Trendspaning 2023

Credin nya navet for fyliningar i Europa

Koncernens hallbarhetsarbete och vara egna mal... 14

Saffran - varldens dyraste krydda

Stenkullen. Las garna artikeln om vart
Kategoridgarskap inom Orkla Food
Ingredients och passa pa att "traffa”
Hakan Svensson, Kategoriansvarig
for Fyllningar hos oss.

VI AR VALDIGT glada Over

att SBK kommer att dela

ut utmérkelsen Arets

Foretagare i bageri-

branschenigen. Credin ar
stolt huvudsponsor och vi
ser oerhort mycket fram emot

att fa ta del av bade nominering-

arna och prisutdelningen pa Bageri-
massan i Hogbo Bruk i Sandviken. Martin
Lundell delar i tidningen med sig om
varfor SBK tycker att denna utmarkelse
ar sa viktig for branschen.

DETTA NUMMER AV var tidning innehaller
en hel del kring olika samarbeten som vi
pa Credin ingar i, dels hur vi jobbar
tillsammans med vara Industri- och

Credin Sverige AB

Exportkunder men ocksa hur vi jobbar
internt i koncernen. Att samarbeta ar
viktigt for oss och ar ett satt for oss att
skapa mervarde for er, vara kunder. Jag
lyssnade nyss pa en intressant forelas-
ning med Svante Randlert och han
pratade mycket om vad som utgor
vardet i ett foretag. Hans sammanfatt-
ning l6d ”Vardet i ett féretag ar summan
av problem vi loser for vara kunder” Las
mer om hur vi pa Credin jobbar for att
skapa lésningar och om var tagline, "We
Create Solutions”.

JAG OCH MINA medarbetare pa Credin
onskar er trevlig lasning, en handelserik
och inspirerande host och 1at oss hoppas
att vi snart gar mot ljusare tider igen!

Elvdagen 4, 443 61 Stenkullen

Telefon: 0302 252 00

info@credin.se, www.credin.se

Grafisk form: Plentymore

Tryck: Alfredssons

Foto: Matthew Phillips, Sam Lindh, High Mind
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Battre, enklare och [dbnsammare

Credin Sverige fortsatter utveckla och producera
bageriingredienser av hdg kvalitet

Credin Sverige utvecklar och producerar sedan manga ar bageriingre-
dienser av hég kvalitet i Stenkullen utanfér Géteborg. Det kommer vi
att fortsétta gora, med fullt fokus pa att underlétta for bagerier att
producera bakverk av hég och jamn kvalitet med god I6nsamhet.

SEDAN JUNI 2019 ingar Credin Sverige i
Orkla Food Ingredients (OFI), ett
affarsomrade i norska Orklakoncernen.
Andra affarsomraden ar Orkla Foods
med varumarken som Abba och Felix,
och Orkla Confectionery & Snacks med
bland andra Goéteborgs Kex och OLW i
portfoljen.

Men tillbaka till OFI. Affarsomradet
bestar av totalt 10 olika affarsenheter,
déaribland Credin Group och KaKa Group.
| den sistnéamnda ingar aven Werners
Gourmetservice och Jastbolaget. | Credin
Group ingar Credin Sverige och vara
systerbolag i Portugal, Danmark, Polen
och Spanien. Alla ar producerande bolag
utom Spanien, som ar ett renodlat

forsaljnings- och distributionsbolag. Det
finns dessutom ett forsaljningsbolag i
Danmark, CBP, som ar Danmarks
motsvarighet till Kaka.

Okat fokus pa utveckling och
innovation.
En férandring nar vi blev en del av
Orklakoncernen var att vart systerbolag
KaKa fick ansvaret for lagerhallning,
forsalining och distribution av Credin
Sveriges produktsortiment till alla
hantverks-, leverans- och butiksbagerier i
Sverige. Nagot vi ser mycket positivt pa
eftersom det 6kar tillgangligheten pa
vara produkter.

Samtidigt innebar det att vi kan
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fokusera mer pa produktutveckling,
produktionsutveckling och innovation,
vilket vi &r sadkra pa kommer att vara till
gagn for bagerinaringen pa vara
marknader. Vikommer hela tiden att
fortsatta vassa vart erbjudande inom
fyllningar, brodbaser, kakmixer, flytande
margarin och funktionella fetter med
mera, dels med produkter som ar
utvecklade och producerade i Stenkullen,
dels med produkter framtagna och
tillverkade av vara systerbolag i
Credingruppen.

Kundunika Iésningar.

Nar det galler samarbetet med industri-
bagerierna i Sverige och utomlands,
kommer vi dven fortsattningsvis att
hantera dem sjalva fran Stenkullen. Vi ska
fortsatta vara en ndra samarbetspartner
till industribagerierna pa vara marknader
for att ta fram kundunika l6sningar pa
vara kunders utmaningar.



ORKLA AFFARSENHETER och nagra
kanda varumarken inom respektive
affarsenhet.

Orkla Foods

Abba, Felix, Grandiosa, Paultins

Orkla Confectionery & Snacks
OLW, Goteborgs Kex

Orkla Care
Nutrilett, Pierre Robert, Salvequick

Orkla Food Ingredients
Kronjast, Odense Marcipan

Orkla Investments

CREDINGRUPPEN

Credin Group

Credin
Portugal

CREDIN GROUP

Credin A/S grundades i Danmark ar 1930 av Herbert Schou. Affarsidén var att
utveckla bageriingredienser i syfte att géra det enklare foér bagarna att
leverera en jamn och hog kvalitet.

Herbert Schou ville expandera Credin utomlands. Forsta steget blev Portugal
1973. Darefter fokuserade man pa Osteuropa som man s&g som mycket
intressant. Credin Polen etablerades 1995 och Credin Ryssland 2010. Senaste
etableringen ar Credin Sverige 2019.

ORKLA

Orkla ASA, med huvudkontor i Oslo, ar en ledande leverantér av kdnda
varumarken inom konsumentvarusektorn, framst for dagligvaruhandeln,
out-of-home, vardsektorn och bagerinaringen. Orklas huvudsakliga mark-
nader ar Norden, Baltikum och Centraleuropa. Orklas verksamhet inom detta
omrade bestar av fyra affarsomraden, Orkla Foods, Orkla Confectionery &
Snacks, Orkla Care och Orkla Food Ingredients. Nagra av de valkanda
varumarkena i produktportféljen &r Kronjast, OLW, Onos, Kalles, Abba,
Ekstroms och Frodinge.

Orkla har mer an 18 000 anstallda och en omsattning pa drygt 50 miljarder NOK.

ORKLA FOOD INGREDIENTS

Orkla Food Ingredients, OFI, bildades 1999 och ar en ledande leverantor av
bageri- och glassingredienser i Norden och Baltikum och pa vissa utvalda
marknader i Centraleuropa. OFI &ger dven starka varumarken pa konsument-
sidan, som t.ex. Odense Marcipan och Kronjast.

Nagra av foretagen som ingar i OFI & Odense Marcipan, Sonneveld,
Dragsbaek, Idun Industri, KaKa, Jastbolaget och Credin.

OFl omsatter ca 12 miljarder NOK.

Credin
Danmark

CBP
Danmark

Credin
Polen

Credin
Sverige

Credin
Spanien



Linn Anne Bjelland Brunborg, VD Orkla Ocean A/S

ORKLA OCEAN A/S

skdrdar havets rikedomar.

Hallbarhet &r ett fokusomrade for alltfler foretag. Orkla Ocean A/S ar
ett nytt spdnnande féretag i Orklakoncernen som stérker hela Orkla-
koncernens hallbarhets- och klimatarbete genom att lata odla, skérda

och sjialva kommersialisera tang.

DET AR HELT enkelt sd att ska vi radda
klimatet och darmed livet pa var planet, sa
ar en del att vi maste ata mer vaxtbaserad
mat. Dessutom behdver vi dta mer
varierat av det vaxtbaserade.

Enligt FAO, FN’s Food and Agricultural
Organization, finns det mellan 20 000
och 50 000 atbara vaxter i varlden. Av
dessa konsumerar vi endast 150-200
stycken nagorlunda regelbundet.
Samtidigt utgor bara tre vaxter - ris, vete
och majs - 60 % av de kalorier vi far i oss
fran vaxter. Det &r inte hallbart. Och det
ar dar Orkla Ocean A/S kommer in i
bilden och kan goéra skillnad.

Orkla har identifierat tang som en
enorm mdjlighet att bidra till en betydligt
mer hallbar varld. Idag ater vi valdigt lite
tang i Europa. Och det mesta av det lilla vi
ater importeras fran Asien, vilket innebar
att klimatvinsten fran tangen till mycket
stor del ats upp av transporten.

Samtidigt ar den norska Atlantkusten med
sitt kalla, klara och rena vatten en fantastisk
mojlighet att odla och skorda tang av

yppersta kvalitet. Alldeles runt hérnet. Av
det skalet grundade Orkla ar 2020
foretaget Orkla Ocean A/S med affarsidén
att utveckla och kommersialisera tang.

Darfor ar tang bra fér kroppen och
planeten.

Tang ar en smakfull, hallbar och naringsrik
vaxt: Den ar rik pa vitaminer, mineraler,
proteiner, antioxidanter och kostfiber.
Tangen innehaller samtliga essentiella
aminosyror och ar rik pa kalium, jarn,
kalcium, magnesium, jod och zink.

Ur ett hallbarhetsperspektiv ar tang
stralande. Den binder mycket koldioxid
och producerar mycket syre, och bidrar
darmed till ett battre klimat.

Nar det galler smak- och matupplevelse
ar tang valdigt intressant for var bransch.
Den ar rik pd umami, den femte
grundsmaken, som kan ge bade smakfor-
starkning och nya smakinnovationer. Det
faktum att tdng binder mycket vatten ar
ocksa intressant, eftersom det ger brod
en klart forbattrad farskhallning.
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»Vij star pa tréskeln till nagot valdigt
stort.”

Orkla Ocean bidrar alltsa till att vi
anvander havet som en kalla till mat. Med
odling av tang i havet tar vi inte upp
vardefull mark; tdngen kommer inte att
tranga undan naturmiljder eller konkur-
rera med annan odling. Dessutom
behdver den varken gédslas eller
bevattnas nar den odlas i havet. Allt
bidrar till en battre miljo.

Sa vad sdger da Orkla Ocean A/S sjélva
om att anvdnda havet som kélla till mat?
Vi stéllde fragan till Linn Anne Bjelland
Brunborg, VD fér Orkla Ocean A/S:

- Vi star pa troskeln till nagot valdigt
stort. Vi ser att tang skapar manga nya
mojligheter for vara produktutvecklare.
Vi testar brett med manga spannande
resultat.

Linn Anne avslutar vart samtal
entusiastiskt:

- Anvandning av tang ar bara i startgro-
parna, och tang kan vara svaret pa var
efterfrdgan pa hallbara ingredienser som
ar trendiga, halsosamma och smakar gott.
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0 naminerade i

Férr handlade alla tivlingar i var bransch om hantverket - Arets
Bagare, Arets Konditor, SM Unga Bagare, Mack-SM. 2016 beslét
Sveriges bagare & konditorer, SBK, att som ett komplement skapa en
utmérkelse som fokuserade pa foretagandet i var bransch, Arets

Foretagare i bageribranschen.

Den da nya utmarkelsen premierar
sadant som omsattningsutveckling,
[dbnsamhetsutveckling och gott ledar-
skap. Varfor beslot SBK att skapa denna
utmarkelse? Vi stallde fragan till SBK:s
VD Martin Lundell:

- Under lang tid har bageribranschen
fokuserat pa hantverket. Det har visat sig
i en hog kvalitet hos landets hantverks-
bagerier och genom en mangd medaljer i
internationella tavlingar inom bageri och
konditori. Med Arets Foretagare i
bageribranschen vill Sveriges bagare &
konditorer lyfta sjalva féretagandet och
hur viktigt det ar att bli duktig aveni det.
Med utmarkelsen hoppas vi kunna
inspirera an fler att bade bli duktiga

Tidi

bagare och framgangsrika foretagare,
sager Martin.

Credin Sverige har sponsrat Arets
Foretagare i bageribranschen sedan
starten 2016

Vi pa Credin Sverige tycker att detta
initiativ ar bade beundransvart och
viktigt. Ett utvecklat féretagande ar en
grundlaggande parameter fér branschens
utveckling och framtid. Darfor beslot

vi att kroka arm med SBK och stotta
initiativet genom att bli huvudsponsor
for denna utmarkelse. Vid denna tidnings
presslaggning var tavlingen inte avgjord,
men de nominerade éar:

gare vinnare

My

ARETS

FGRETAGARE

| BAGERIBRANSCHEN

* Gustav Fagerman, Mattias
Droschmeister och Anders Hedberg,
Artisan Bread AB, Karlstad

* Torbjoérn Ullsten, Mjalloms Tunnbrod
AB, Ullanger

* Robin Delselius, Delselius i
Grisslinge AB, Grisslinge

Martin Lundell, VD Sveriges
bagare & konditorer

Roy Fares och Mattias Ljungberg, MR Cake, Stockholm och Goteborg.

Markus och Linda Ekelund, Thimons Konditori, Nassjo

Tobias Karlsson och Mikael Pettersson Engstréom, Urshultsbagarn, Urshult

Christian Jorgensen, Dahls Bageri, MéIndal




Vi har skapat ett koncept vi kallar Functional Fats. Det ar flytande
fetter med tillsats av enzymer och/eller emulgatorer som ger ditt
vetebrdd den volym och farskhallning som du och dina kunder vill ha.

GENOM ATT INTEGRERA bakhjalpmedel i
fett skapar vi forutsattningar for en mer
kostnadseffektiv och rationell hantering
och produktion. Ett flytande fett skapar
ocksa mojligheter for pumpbara
l6sningar, vilket ar bade tidsbesparande
och mer ergonomiskt.

Lite langre farskhallning &r ju viktigt
inte minst for bagerier som férpackar sitt

vetebrod. | detta fall utlovar bageriet lite
langre farskhallning, och konsumenten
forvantar sig detta - och det med all ratt.
Och da ar vart koncept Functional Fats
den optimala l6sningen.

Pano Lux
Pano Lux ar 100 % flytande fett av
palm- och rapsolja. Den htga halten av

FUMNCTIONALD

FHTS

emulgatorer ger en fin volym och en god
farskhallning till ditt vetebrod.

Pano KB PF

Pano KB PF ar ett palmfritt flytande

100 %-igt fett baserat pa enbart rapsolja.
Detta funktionella fett har ett enzym-
och emulgatorinnehall som ar special-
utvecklat for att ge just vetebrod en
optimal kombination av volym och
farskhallning.

- var tagline och vart varumarkeslofte!

Var logotyp uttrycker visuellt vilka vi &r. P4 samma séatt uttrycker var
tagline vilka vi dr i ord. Tillsammans ger de en 6gonblicksbild av oss
och vart erbjudande. Och sammanfattar pa sa sitt kortast mojligast

vart varumarkeslofte.

NAR VI TOG FRAM var tagline, utgick vi
saklart fran vart varumarkeslofte. Det
lyder som foljer:

"Viskapar losningar for saval industri-
bagerier som foér hantverksbagerier och
butiksbagerier. Vi gor alltid det dar lilla
extra for att gora deras jobb lite lattare
och lite battre genom att leverera
forstklassiga ingredienser och varde-
skapande service. Deras business ar
var business.”

Analyserar du taglinen, ser du att varje
ord visar olika satt pa vilka vi skapar
nytta for dig:

WE gor vart varumarke personligt och
manskligt, darfor att det ar manniskor
bakom allt som gérs. Det visar ocksa att
vivill arbeta tillsammans med saval
kunder som leverantorer.

CREATE betyder att vi alltid ar kreativa,
motiverade och angeldagna att ta tillvara

WE
CREATE
SOLUTIONS

CRZDIN

mojligheter och |6sa problem. Dessa
[6sningar ar ibland valdigt kreativa,
okonventionella och ovantade. For vi
vagar ju skapal

SOLUTIONS innebar att vi inte bara saljer
produkter. "Solutions” kan innehalla sa
mycket mer an produkter nar vi sdéker
|6sningar pa problem och utmaningar
som hjalper vara kunder att utveckla sina
affarer. Det kan rora sig om idéer om
koncept, recept, forsaljning eller trender.
Videlar med oss av var kunskap. Vi ar
proaktiva for att hjalpa vara kunder att
utveckla sina affarer.

Viser fram emot att fa fortsatta skapa
[6sningar for bagerinaringen, saval i
Sverige som évriga Europa.
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One Voice - bra for

Credingruppen har produktutveckling och produktion i fyra lander,
forutom i Sverige aven i Danmark, Polen och Portugal. De olika landerna
har byggt upp en bred och djup kompetens nar det géller olika produkt-
omraden, sasom fyllningar av olika slag, brédbaser, vaniljkramer och
vaniljkramspulver, glutenfria produkter, alternativsotade ingredienser,
kakmixer, veganska produkter, funktionella fetter, m.m.

Vi har myntat begreppet One Voice. Det
innebar att varje féretag representerar
hela Credingruppen pa sin hemma-
marknad. | vart fall betyder det att
Credin Sverige samlar pa sig produkter,
kunskap och erfarenheter fran samtliga
marknader som kommer vara kunder
tillgodo.

Martin Olsson, Sales Director fér Credin
Sverige, vad betyder det hér fér vara
kunder anser du?

- Viinom Credingruppen ar i standig
kontakt med varandra for att dela
information, erfarenheter, kunskap och

CREDIN DENMARK
Juelsminde, Denmark
Category company

CBP
Juelsminde, Denmark
Distribution company

CREDIN IBERIA: PT & SP
Freixeira, Portugal & Barcelona, Spain
Category and Distribution company

CREDIN POLAND
Sobdtka, Poland
Category company

CREDIN SWEDEN
Stenkullen, Sweden
Category company
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produkter, och det inom manga olika
omraden. Jag och mina kollegor
utvarderar manga olika produkter fran
andra Credinbolag for att hitta nya
produkter och ingredienser som kan
passa den nordiska marknaden. | manga
fall vet vi vad vara kunder soker i form av
|[¢sningar pa sina utmaningar, och da kan
vi ta hjalp av hela Credingruppens
samlade erfarenheter och produktsorti-
ment. P4 detta satt bygger vi kunskap
hos bade oss for oss sjalva och for vara
kunder.

Det faktum att viinom Credingruppen
har fyra produktionsanlaggningar, var

dig!

Martin Olsson,
Kommersiell Direktér
for Credin Sverige

och en med stor kunskap inom produk-
tion och produktutveckling, ar sjalvklart
en mycket stor tillgang nar vi ska skapa
[6sningar for vara kunder. Sammantaget
betyder One Voice att vi kan erbjuda
vara kunder ett mycket brett och val
utvecklat sortiment produkter, ingredi-
enser och kunskap.

SVENSK PRODUKTION’GLOBA
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TREND

SPANING

Trender och Insikter
- att ha koll pa infor 2023.

Inte minst i var bransch ar det viktigt att halla koll pd vad som hinderi | 7 ATADIVERSIFIERAT. Vi maste hitta nya
vérlden. Vilka trender rader inom olika omraden? Har ar nagra av de grodor och vaxter att ata. 60 % av vart
spaningar vi gjort ur olika killor. Sddant som &r bra att ha koll pa infér Intag av kalorier fran vaxtriket kommer
2023. Se det som lite inspiration! frdn endast tre grodor, vete, ris och

1. ATA TRYGGT. | kristider, som under

pandemin, séker vi trygghet, vi vill
kanna oss sakra. Under pandemin
sokte till exempel folk efter traditio-
nella recept som koéttbullar och
pannbiff pa ICA.se. Det amerikanska
begreppet comfort food ligger nara till
hands. Nar krisen val ar éver vill vi ha
nya, spannande ratter och smaker. Nu
googlar man pa "heta saser”, “chili”,
efter mer textur, etc.

. ATA UTE. Vi ater ute allt oftare. Efter
pandemin gjordes en undersokning i
England dar 62 % svarade att de skulle
ata ute oftare an fére pandemin, 50 %
t.o.m. mycket oftare. Det ar dock lite
mer osakert med tanke pa inflation och
allman ekonomisk osakerhet.

. ATA OFTARE. Snacking och att ata i
farten 6kar. 5 - 6 mindre maltider
ersatter de traditionella 3 om dagen.
Och det ar nyttigare snacks eller
minimaltider som efterfragas. Kanns

som att var bransch har nagot att
bidra med har.

.MER AN MAT. FoOr att Oka sin ldnsamhet

soker framst restauranger hitta nya
intaktskallor. Det kan vara sylt,
kladesplagg, koksutrustning med
mera. Finns det ndgot du kan tjdna
pengar pa forutom bakverk och fika?

. HALLBARHET I FOKUS. Fler och fler ater

vegetariskt och veganskt. Och
ravarorna ska garna vara narproduce-
rade eller narodlade. Hansyn till
manniskor, natur och djur vager allt
tyngre i beslut nar det galler mat och
livsmedel.

. Forsaljningen av ekologiska livsmedel

minskade forsta kvartalet 2022,
samtidigt som andra livsmedel dkade.
Mest minskade importerade ekologiska
livsmedel. Istallet for ekologiskt blir
NARODLAT, NARPRODUCERAT allt
viktigare.

majs. Det &r inte hallbart. Denna snudd
pa monokultur maste vi komma bort
fran genom att 4ta mer av andra
vaxter och grodor, som tang och
boénor.

-Knorr/Unilever, WWF och Dr Adam

Drewnowski vid University of
Washington har skrivit en rapport som
heter "Future 50 foods - 50 foods for
healthier people and a healthier planet”.
Den beréattar om 50 VAXTER BOR VI ATA
MER AV: De ar halsosamma, har en lagre
paverkan pa var milj¢ &n animalieba-
serad mat, har ett rimligt pris, ar
lattillgangliga och smakar bra. Nagra
exempel ar alger, bénor, groddar,
rotfrukter, spenat och svamp.

. VARIERA TEXTUR. En ny och battre

textur far manniskor att uppleva nya
och annorlunda smaker i en produkt.
Samma produkt, men med annorlunda
textur far oss att uppleva nya smaker.

SVENSK PRODUKTION & GLOBAL INSPIRATION FRAN CREDIN n



CREDIFillings

Hakan Svensson, Kategorichef fér Fyllningar

Nu far hela Europa
fyliningar fran Stenkullen!

CREDIN SVERIGE BLIR NAVET

Sedan lang tid tillbaka &r vi, med rétter i Norlander Food, kdnda fér
vara smakfulla, ldttarbetade och funktionella kaffebroédsfyllningar. Var
erfarenhet av att utveckla och producera fyllningar av hogsta kvalitet
ar 1ang, och var kunskap &r bade bred och djup.

STENKULLEN BLIR EUROPANAVET inom
fyllningar. Darfér har Credin Sverige
utsetts till Kategoridagare for Fyliningar
inom hela Orklas affarsomrade Orkla
Food Ingredients (OFI). Rent konkret
innebar det att vi leder och koordinerar
det internationella arbetet med att
utveckla sortimentet av RTU-fyllningar
(Ready to Use, Fardiga att anvanda)
inom OFI. Vi arbetar dd under varu-
market CREDI®Filling.

En direkt konsekvens av kategoridgar-
skapet, var kompetens inom kategorin
och den 6kande efterfragan pa vara
fyllningar, ar att vi kommer att investera i
en kraftig utveckling och utbyggnad av
bade sortiment och produktion av
fyllningar. Nya fyliningar kommer att se
dagens ljus i Stenkullen, som kommer till
anvandning i bagerier inte bara i Sverige,
utani hela Europa.

Fortydligande av vart sortiment

For att gora det lattare for dig som bagare
att botanisera i vart sortiment har vi delat
upp vara fyllningar i tre kategorier:

* Karnbaserade fyllningar. Dessa
innehaller antingen mandel eller
aprikoskarnor.

* UMK-fyllningar (Utan mandel eller
karnor). Dessa fyllningar innehaller inte
mandel eller aprikoskarnor. Efterfragan
pa denna typ av fyllningar vaxer
standigt.

« Semlefyliningar av tre typer: Lyx, Lyx
Rostad och Premium Rostad. Las mer
om dessa nedan.



Nya spannande smaker

- Var smakpalett ar bred, och den véxer.
Sjalvklart har vi de mest efterfragade
smakerna som kanel, mandel och
pistage. Och vi kan hjalpa dig att géra din
kaffebrodsdisk annu mer spannande och
smakfull med smaker som apelsin,
kardemumma, smorkola, choko och
l6nnsirap, sager Hakan Svensson,
Kategorichef for Fyllningar hos Credin
Sverige.

Forutom dessa har vi sasongsfyll-
ningar som ger dig en naturlig variation
som gor dina kunder extra nyfikna. Till
exempel barfylining pa sommaren,
applefylining pa hosten, apelsinfylining
over vintern eller en harlig mangofylining
pa varen. Vi skapar mojligheterna for dig!

Dags att planera for semlesasongen!

Apropa fyllningar, ndrmar vi oss den

underbara semlesasongen med

stormsteg. Infér den har vi tre fina

semlefyliningar av olika karaktar.

+ Semlefyllning Lyx med mandelbitar
ar baserad pa en hog halt av bakmassa
och valdigt fin smakprofil.

+ Semlefyllning Lyx Rostad ar med
rostad mandel och baserad pa
bakmassa och har en fin rostad ton i
smaken.

+ Semlefylining Premium Rostad ar en
semlefylining med rostad mandel och
baserad pa harlig mandelmassa for att
fa den fina smaken att smalta i
munnen.

VI HAR SAKERT en forpackningslosning
som passar dig. Hink och spritspase ar de
vanliga, men vi kan aven erbjuda oktabin
vid kundunika l6sningar.




Hallbarhetsarbete - pagar hela tiden

Att arbeta med hallbarhet omfattar bade ménniska och produkt, miljé
och framtid. Och det &r en process som pagar hela tiden, inte ett
projekt med ett slutdatum. For Credin Sverige och for hela Orklakon-
cernen ar hallbarhetsarbetet centralt.

Karin Stahl Lindh, ansvarig fér hallbarhetsarbetet pa Credin Sverige

FOR ATT FA veta lite mer om det bad vi
Karin Stahl Lindh, ansvarig for hallbar-
hetsarbetet pa Credin Sverige, att
utveckla vad vi gor:

-Vart hallbarhetsarbete tar avstamp i

FN:s 17 globala mal for hallbar utveckling.

Av dessa har Orkla valt ut fem omraden
att sarskilt fokusera pa, naring och héalsa,
sakra produkter, hallbara leverantorer,
engagemang i miljéon samt omsorg om
manniska och samhalle. Anledningen till
att vi valt just dessa, ar att det ar de
omraden som ar mest relevanta for var
verksamhet och dar vi kan goéra storst
nytta.

30 % mindre brannbart avfall och
100 % grén el.

Men vi har saklart lange arbetat med
miljofragor hos Credin Sverige. Under
manga ar har vi jobbat hart med att
minska vart brannbara avfall. Dels
genom att sortera mera - material som
gar att dtervinna ska inte eldas upp - dels
genom att se till att avfall inte skapas.
Noggrann produktionsplanering kopplat

L 4

till vart behov av ravaror bidrar till minskat
spill. Under 2021 genomférde vi vara
hittills storsta forandringar och minskade
det brannbara avfallet med hela 30 %.

Ett annat exempel ar el och energi, ett
hett &mne i dessa dagar. Vi ar glada och
stolta ¢ver att Credin Sverige sedan
januari 2021 anvander 100 % gron el. Hela
var maskinpark ar eldriven och ingen del
av produktionen drivs av fossila branslen.

Hallbarhet &r mer &n miljé.
Det ar latt att stanna tanken kring
hallbarhet vid att arbetet handlar om
enbart milj¢; avfall, utsldpp och energi.
Men hallbarhet &r ocksa att rdvarorna vi
koper in ska vara hallbart odlade och
framstallda, bade for miljon och for
manniskorna som ar inblandade i alla led,
fran jord till bord. Produkterna vi sen
producerar ska vara sakra att framstalla
for var personal, att hantera for vara
kunder och att ata fér konsumenten.
Tillsammans med Orkla granskar vi
darfor alla vara leverantorer, inte bara for
att fa en hogkvalitativ ravara med alla
Onskade egenskaper, utan ocksa for att
tillgodose manskliga rattigheter i alla led.
Hallbarhet &r ocksa helt enkelt att
individen mar bra. Och da ska vi ska ata
gott och nyttigt. Credin Sverige har nu
fokus pa att utveckla halsosamma
produkter med mycket fullkorn och
mindre salt och socker. | detta arbete
ingar ocksa att i mojligaste man justera
de produkter viredan har, i enlighet med
vara malsattningar.

Sponsring av ungdomsidrott.

Att visa omtanke om omvérlden, vara
anstallda, kunder och samhallet i stort ar
ocksa hallbarhetsarbete. Vi sponsrar till

Vart hallbarhetsarbete tar avstamp |
FN's 17 globala mal for hallbar utveckling.
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exempel ungdomsidrott i var egen
kommun, Stenkullen. Vi har ocksa under
manga ar skankt pengar till
Barncancerfonden.

P4 var egen arbetsplats jobbar vi hart
med arbetsmiljon. Ingen ska skada sig pa
jobbet. Under de senaste 14 manaderna
har vi inte haft nagra incidenter dar
nagon blivit sjukskriven. Nagot vi ar
mycket stolta dver!

Vart hallbarhetsarbete utvecklas och
utvidgas hela tiden. Att arbeta hallbart
pa alla fronter ar ett ansvar vi har, nu och
infor framtiden. Vi driver och bar det
ansvaret med stolthet.

CREDINS

HALLBARHETSMAL

Viha ledhrdit

- ledstjarnor som visar
0SS den ratta vagen.

Med vara karnvérden vill vi skilja oss fran vara konkurrenter och ge dig
som kund ett unikt erbjudande. Vi ska vara unikt foretag, latt att kdnna
igen, bade i det vi faktiskt gér och i hur vi uppfattas. Vi och vara
produkter ska uppskattas av bade dig och dina kunder.

VIINGARI Orklagruppen, och kdnner att
vi delar hela gruppens karnvarden

- modiga, palitliga och inspirerande. Men
vad menar vi rent praktiskt med det?

MODIGA betyder att vi vagar, pa flera
satt: Vi vagar prova nya vagar, satta
ambitidsa mal samt ta oss an och slutfora

svara uppdrag och utmaningar. Det
betyder ocksa att vi utmanar oss sjalva
att overtraffa kundernas férvantningar.
En Credinare gor alltid det dar lilla extra
som ger dig den absolut basta I6sningen.

PALITLIGA betyder att vi tar ansvar, bade
gentemot varandra och vara kunder. Vi
ar arliga och haller alltid vara loften. En
Credinare kan man alltid lita pa.

INSPIRERANDE. En dkta Credinare
inspirerar. Vi inspirerar varandra, vara
kunder och andra genom att hjalpa
varandra och dela med oss av

erfarenheter och kunskap.

Pa Credin vet vi att for
att lyckas behover

vi jobba

tillsammans.

Jobbar vi .
tillsammans
ochinara
samarbete
med vara
kunder,

blir det
roligare att
jobba och
lattare att
lyckas.

'rws
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dyraste krydda

Saffran ar varldens dyraste krydda, och har genom historien a
till valdigt mycket; som medicin, fargmedel och parfym
firga och smaksétta vetebréd, som vara lussekatter.

Redan fér 6 000 ar sedan omnamndes
saffran pa sumeriska stentavlor. Saffran
ansags ha medicinska egenskaper. Man
trodde att den kunde foérebygga bakfylla,
hdja sinnesstamningen, minska
depressionssymptom och hjalpa mot
somnsvarigheter. Saffran anses idag av
vissa forskare kunna skydda hjarnceller
och vara bra mot mag- och
menstruationsproblem.

Det hdga priset beror pa att det kravs

ca 150 000 saffranskrokusar, som
plockas och rensas for hand, for att fa
kg torkad saffran. For att fa de ca 300
ton saffran som produceras arligen
maste man alltsa handplocka 45
miljarder blommor, framst i Iran.

Ett valdigt hogt pris lockar naturligtvis
till forfalskningar, men det kan ocksa ha
ett hdgt pris. Ar1444 blev en person i
NUrnberg brand pa bal for att ha
forfalskat saffran, och 1456 blev tre




personer levande begravda fér samma
brott.

Saffranspistillen bestar av ett marke
och en bas. Pistillens marke ar rott och
basen ar vit. Basen blir ljust gul nar
pistillen torkas.

Saffranskvalitéerna benamns Coupé,
Mancha, Rio eller Sierra. Coupé-kvalitén
bestar enbart av pistillens mérke, den
réda och mest smakfulla delen av
pistillen. Vid kvalitéerna Mancha, Rio och
Sierra anvands aven pistillens bas, i
storre eller mindre omfattning. Basen ger
inte samma smak som pistillens méarke
och darmed ger saffran som innehaller
delar av pistillens bas mindre smak och
farg till bakverken.

Den saffran som Credin Sverige
anvander vid produktion av saffrans-
pastor under varumarket Hagelberg's
bestar enbart av kvalitén Coupé, alltsa
enbart av pistillens marke, den allra
finaste och smakfullaste delen av
pistillen. Denna kvalité kallas ocksa
Kategori 1.

FOR ATT GE dig annu mer inspiration att
fylla din kondisdisk med saffransbakverk
far du har ett smakfullt recept. Lycka tilll

SAFFRANSAMARETTI
INGREDIENSER

Mandelmassa 50/50 1000 g
Socker 70049
Hasselnétter rostade hackade 40049
Saffran Hbg Premium 4049
Aggvita ca340g
Florsocker

ARBETSBESKRIVNING

Blanda mandelmassa, socker, hasselndtter
och saffran med vinge tills mandelmassan
fordelat sig. Tillsatt dggvita tills massan ar
spritsbar. Spritsa upp massan pa florsocker.
Rulla till kulor och sé&tt av pa plat. Baka av i
170° C ca 15 min.
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Kesskos moussepulver

- naturliga smaker och god ekonomi

Med moussepulver fran Kessko gér du snabbt, enkelt och kostnadseffektivt en riktigt god mousse. Utan att
kompromissa med smak eller kvalitet. Eller med det naturliga: Kessko anvdnder enbart naturliga aromer

och riktig frukt i sina moussepulver.

ALLA MOUSSEPULVER INNEHALLER torkad frukt, antingen i bitar
eller i form av pulver. Vilket saklart ger fina, naturliga smaker.
Darfor uppleves de som "akta” och "mycket goda” i vara
smaktester. Du levererar fina bakverk samtidigt som du sparar
tid och pengar.

Det ar allt fler som inte vill ata vanligt socker. Vill du géra

BLODAPELSINTARTA

INGREDIENSER

Kokosbotten

Mormors Ljusa Kaka 1000 g
Kokos 200g
Rapsolja 3009
Vatten 50049
Blodapelsingelé

Kessko Blodapelsinmousse 20049
Vatten (Varmt) 4009
Blodapelsinmousse

Kessko Blodapelsinmousse 20049
Vatten 2509
Gradde 1000 g
Kardemummamousse

Kessko Neutral graddmousse 150 g
Vatten 200g9
Kardemumma 109
Gradde 10009
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goda moussebakverk for dem, rekommenderar vi sortimentet
Diabella, sétat med maltitol. Dar finns tre smaker, choklad-,
citron- och jordgubbsmousse.

Som inspiration bjuder vi pa recept pa en harlig blodapelsin-
tarta. L&t dig val smaka! Aven dina kunder kommer att & den!

ARBETSBESKRIVNING
Kokosbotten

Blanda ingredienserna pé Iag hastighet
anslagsringar. Baka av i 180°C i ca 20 N

s

Blodapelsingelé
silikonformar. Fryses.

Kardemummamousse
Vispa gradden 16st. Lés upp [
mumma och blanda ner i grad
cm silikonformar. Fryses. 2

Blodapelsinmousse
Vispa gradden 16st. Lés upp n
gradden. ol

Montering ‘
Dela en kokosbotten i tre och placera i’k Konformar
eller anslagsringar. Ta ut blodapelsingelén'® ssen

fran frysen och placera pa botten. Fyll upp tarta
mousse. Fryses.

Ta ut tartan och spraya med rod och gul kakaospray.
eget tycke och smak.

elsin-




ART. NR.....NAMN FORPACKNING
1697........... Apelsinmousse 3 kg hink
WA cerreoee Blodapelsinmousse 3 kg hink
L /A | — Blabdrsmousse 3 kg hink
171 Gieresenmes Caramel-krokantmousse 3 kg hink
1698.......... Chokladmousse 3 kg hink
17M1............ Chokladmousse vit 3 kg hink
1696 .......... Citronmousse 3 kg hink
1693........... Hallonmousse 3 kg hink

Hasselnétsmousse 3 kg hink

Irish coffeemousse 3 kg hink

...Jordgubbsmousse 3 kg hink

Mangomousse 3 kg hink
.3 kg hink
... Neutral graddmousse........ 3 kg hink

Maracuja/Peachmousse

Nougatmousse 3 kg hink

Paronmousse 3 kg hink

Rabarbermousse m jordgubbsbitar........... 3 kg hink

Salty Caramelmousse.......ceusumssesersarssnnsenas 3 kg hink

Skogsbdrsmousse 3 kg hink

Svartvinbarsmousse ......ccoveersemssnssnrsansnssnnnas 3 kg hink

Agglikérmousse 3 kg hink

ART. NR.....NAMN FORPACKNING
3645.......... Chokladmousse Diabella 2 kg hink
3646.......... Citronmousse Diabella.......cccceerveerrccrrecnns 2 kg hink
3650.......... Jordgubbsmousse Diabella..........cccccueeeu... 2 kg hink

ART. NR.....NAMN FORPACKNING
Apelsinmousse 3 kg hink

Caramel-krokantmousse 3 kg hink
...Chokladmousse 3 kg hink

1696 .......... Citronmousse 3 kg hink
> ‘ 1693........... Hallonmousse 3 kg hink

1692........... Hasselnétsmousse 3 kg hink

1702........... Irish coffeemousse 3 kg hink

1695........... Jordgubbsmousse 3 kg hink
16 O] fremssmes Maracuja/Peachmousse ......couuueeseresmsesesenens 3 kg hink
17,03 eemmee Nougatmousse 3 kg hink
1729........... Skogsbdrsmousse 3 kg hink
1699.......... SVartVinbarsSmMouUSSe .......cuvemssmssssesssnssnssnsses 3 kg hink

*Kan innehalla spar av mjolk da tillverkning sker pa samma
produktionslinje som évriga moussepulver

]




WE
CREATE

SOLUTIONS

TILLSAMMANS
SKAPAR VI FRAMGANG

Credin arbetar standigt for att gora det lattare for bagerier och konditorier att na
sina mal. Det gor vi genom att leverera hogkvalitativa och innovativa ingredienser
och en forstklassig service. Tillsammans med vara kunder skapar vi framgang. Det
ar sa vi har jobbat anda sedan starten 1930.

Vikompromissar aldrig med vara karnvarden - modiga, palitliga och inspirerande.
Vi vagar ta oss an vara kunders utmaningar, vi tar ansvar for vara ataganden och de
l6sningar vi presenterar och vi vill inspirera till utveckling.

Credin skapar I6sningar for dig.

CRZDIN

FORETAGARE

A
Elvagen 4, 443 61 Stenkullen ‘Orkla
Credin ar stolt huvudsponsor. Telefon: 0302 252 00, info@credin.se, www.credin.se sredients



